EPAMED s.r.0. v spolupraci s SLK

Vas pozyvaju na

X. CESKO-SLOVENSKE
NEUROPSYCHIATRICKE SYMPOZIUM

PROGRAM

KUPELE CERVENY KLASTOR
25. - 27. SEPTEMBER 2020



Registracia icastniliov:

25.9.2020 (piatok): 13:00 - 19:30
26.9.2020 (sobota): 08:00 -12:00
Registracny poplatok: 39,- €/0soba

ODBORNY PROGRAM

25. 9. 2020 (PIATOK)
BLOK PREDNASOK 15:30 - 19:30

1. PalovaE.,SemancikovaE. (KoSice): 0d Freuda k neurovedam

2. Novak T. (Praha): Neinvazivni stimulace mozkuy y

bipolarni
poruchy

3. Fajnerova ., Hejtmanek L., Tomecek D., Hlinka )., Horacek ).

(Praha): Frontotem poralni konektivita v prostorove pamét;
a jeji naruseni u schizofrenie

4. NekovarovaT. (Praha); Mechanizmy ¢asové percepce
Minisympézium firmy SCHWABE

Minisympozium firmy SCHWABE

5. Brezno3cakova D., Zdravecky K. (Kogice): Psychofarmaka
v gravidite a ich vplyv na perinatalne okolnosti

6. Brunovsky M., Bare$ M., Novak T., Kopecek M. (Praha):
Predikcia odpovede na antidepresivnu lie¢bu

7. Hoschl C. (Praha): Anatomie spravného rozhodnuti

Diskusia

20:00 GORALSKA VECERA SPOJENA S PREH LIADKO‘LJ NOVYCH
KUPELNYCH PRIESTOROV V CERVENOM KLASTORE



Anatomie spravného rozhodnuti
Abstrakt
Cyril Hoschl

V prednasce budou shrnuta zkresleni, ke kterym dochazi pri nasem
rozhodovani vinou Spatného odhadu pravdépodobnosti a Spat-
ného odhadu hodnot. S odkazem na prace Daniela Kahnemana a
Amose Tverskyho bude popsan rozdil mezi intuitivnim a racional-
nim posu-zovanim, resp. mezi rychlym a pomalym myslenim, pfri
jejichz volbé se uplatiiuje mj. téz mira stresu a tlak casu.

K dalsSim faktor(im, jez ovliviiuji nase rozhodovani, patfi tzv.
default efekt, efekt navnady (decoy effect), chyba kotveni (bias
indukovany uvodni informaci), efekt ramce (framing effect), averze
ke ztraté, konfirmacni bias, status quo bias, bias autority, efekt
vlastnictvi, omyly v planovani, efekt prehnané sebejistoty a chyba
slepého bodu. Paradoxem volby je, ze zvysena skala moznosti
(alternativ) nemusi nutné vést k vyssi spokojenosti s vysledkem
rozhodnuti. PriliS mnoho moznosti ve skutec¢nosti brani nasi schop-
nosti uzivat si a ocenit to, co volime. Charakter volby je také do
znacné miry podminén typologii osobnosti. Ve vztahu k volbé se
rozlisuji dva hlavni osobnostni typy, tzv. uspokojovaci (satisficers) a
maximizatori (maximizers). Pfi pokusu ovlivnit jejich volbu nebo
zvysit jejich adherenci napf. k [écbé je treba k nim volit zcela
odlisny psychologicky pristup. Paradox volby je ovlivnén jednak
novosti situace, jednak prostfredim a casem pro uskutecnéni
rozhodnuti. DuleZitou technikou pfi ovlivnéni volby je tzv. pos-
touchnuti (nudge). V prednasce budou uvedeny konkrétni priklady
jednotlivych faktord, pravdépodobnostni vypocty a ukazky rliznych
zkresleni (bias).



Podékovani:

PhDr. Eva Hoschlova, Ph.D.
FF UK & QED, Praha
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